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Instrukcja dla zdajacego
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R
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12.

Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 10 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zgtos
przewodniczgcemu zespolu nadzorujacego.

Do arkusza dolgczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktérej w oznaczonych miejscach:

— wpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke¢ z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swoja dat¢ urodzenia,

— przyklej naklejke ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test skladajgcy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zdac cz¢s¢ pisemng egzaminu musisz uzyskac co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dlugopisem lub pidorem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nast¢pujacy
uktad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

AlE|E|E

Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
Wybierz wlasciwg odpowiedz i zamaluj kratk¢ z odpowiadajaca jej literg — np., gdy wybrates
odpowiedz ,,A™

W B C D

Staraj si¢c wyraznie zaznacza¢ odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i bl¢gdnie zaznaczysz odpowiedz,
otocz jg kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktorg uwazasz za poprawng, np.

() c | m
Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyles wszystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadziles wszystkie dane, o ktérych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamietaj, Zze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

* w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosé
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Zadanie 1.

Celem reklamy spotecznej jest

A. budowanie marki produktow.
B. budowanie marki firmy.
C. sprzedaz produktow.

D. zmiana zachowan.

Zadanie 2.

Sampling nalezy zastosowaé

A. wreklamie,

B. w public relations.

C. w promocji sprzedazy.

D. w marketingu bezposrednim.

Zadanie 3.

W nazwie corocznego rajdu rowerowego ,.Dwa kotka — Sotal s.c.” znajduje sie¢ nazwa sponsora, co

oznacza, ze zastosowano sponsoring

A. imienny.

B. osobowy.

C. projektowy.
D. emblematowy.

Zadanie 4.
Firma ubezpieczeniowa zlecila agencji reklamowej zaprojektowanie reklamy prasowej promujacej jej

ustugi. W celu uzyskania najwigkszej wiarygodnosci wsrod odbiorcow nalezy wykorzystac

A. wrzutke.
B. ogloszenie drobne.
C. artykul sponsorowany,

D. reklame catostronicows.
Zadanie 5.
Ilustracje, naglowek, slogan, body copy nalezy zastosowaé do zaprojektowania

A. dzingla.

B. banderoli.

C. layoutu prasowego.

D. przycisku internetowego.
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Z.adanie 6.

Najwicksza szanse dostrzezenia w gazecie ma reklama znajdujaca si¢

A. wlewym dolnym rogu.
B. w lewym gornym rogu.
C. w prawym dolnym rogu.

D. w prawym gornym rogu.

Zadanie 7.

Podstawg skutecznej kampanii reklamowej jest
A. wysoki budzet.
B. dobry produkt.

C. brak innowacji.
D. dobra strategia.

Zadanie 8.
W celu umieszczenia przekazu reklamowego na bocznej burcie autobusu nalezy zastosowac reklame typu
A. mobil.
B. fullback.
C. megabus.
D. busboard.
Zadanie 9.

Ktorg technike przeniesienia wydrukowanego wzoru nalezy zastosowa¢ do wykonania kaligramu na
koszulkach firmowych?

A. Swiattodruk.

B. Rotograwiure.

C. Druk fleksograficzny.
D. Termotransfer.

Zadanie 10.

Do komputerowej obrobki obrazu w grafice rastrowej stosuje si¢ program

A. AutoCAD.

B. TechCAD.

C. CorelDraw.

D. Adobe Photoshop.
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Podczas tworzenia przekazu reklamowego nalezy pamigtac o regulacjach prawnych, obowiazujacych

w reklamie zewnetrznej, szczegolnie dotyczacych produktow

A.
B.
C.
D.

Zadanie 12.

ogrodniczych.
zywnosciowych.
farmaceutycznych.
nowoczesnej technologii.

Projektant przygotowujac kampanie reklamowa piwa zgodnie z ustawa o wychowaniu w trzezwosci

powinien umiesci¢ czytelne napisy mowiace o szkodliwosci spozywania alkoholu lub o zakazie sprzedazy

alkoholu matoletnim tak, aby zajmowaty

A.
B.
C.
D.

Zadanie 13.

15% powierzchni reklamy.
20% powierzchni reklamy.
25% powierzchni reklamy.

30% powierzchni reklamy.

Zaprojektowana forma reklamowa, przedstawiona na rysunku, spetnia funkcje logo w wersji

A.

B.
C.
D

Zadanie 14,
Przedstawiony layout nalezy wykorzysta¢ projektujac reklame

A.

B.
C.
D

logotypu.
kaligramu.

piktogramu.
monogramu.

prasowsq.

2

telewizyjna.

zewnetrzng. 210px
internetowa.

530px
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Zadanie 15.

Ktorym rodzajem pisma poshtuzyt si¢ projektant w projekcie logotypu ,,Colour’s Nature”, widocznym na
przedstawionym szyldzie stoiska targowego?

A. Pisanka.

B. Antykwa.
C. Egipcjanka.
D. Groteskiem.

Zadanie 16.

Firma wprowadza na rynek nowy produkt. W reklamie produktu zostang pokazane jego najwigksze zalety.
Zastosowana przez firme technika prezentacji reklamy to

A. rekomendacja.
B. demonstracja.
C. animacja.

D. fantazja.

Zadanie 17.
Podmiotem prawa autorskiego nie moga by¢

A. dzieci.

B. odtworcey.

C. wspotautorzy projektu.

D. osoby ubezwtasnowolnione.

Zadanie 18,

W projekcie logotypu wykorzystano model koloréw CMYK: 30% czerni, 60% karmazynu, 70% zoltego
i 20% turkusu. Ktore przydzielenie wartosci cyfrowej kolorow jest poprawne?

A. C70,M30,Y 20,K 60
C60,M20,Y 70,K 30
C30,M20,Y60,K70
C20,M60,Y 70, K 30

caw
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Zadanie 19,

Ktory rodzaj wystawy sklepowej zaprezentowano na
przedstawionym projekcie?

A. Seryjna.

B. Masowa.

C. Shops in shop.

D. Towarowo-dekoracyjna.

Zadanie 20.
Ocena prawidtowego nakladania si¢ barw poszczegdlnych separacji jest niezbedna przed wydrukowaniem

obrazu

A. w technice sitodruku.

B. w technice akwaforty.

C. w technologii druku cyfrowego.
D. w technologii Computer to Plate.

Zadanie 21.

Odpowiednim nosnikiem w Internecie dla kampanii antynikotynowej, kierowanej do mtodych odbiorcow,

ktora pokazuje skutki palenia oraz sposoby myslenia o natogu, jest

A. button.

B. fan page.

C. viral video.

D. pop-up window.

Zadanie 22.
Ktory $rodek reklamy powinna wybra¢ firma, jezeli jej kampania reklamowa koncentruje si¢ gtownie na

wykreowaniu ekskluzywnego wizerunku produktu wsrod zamoznych kobiet?

A. Europlakat,
Prestizowy miesi¢cznik.
Reklama w liniach lotniczych.

ocnw

Internetowy portal spolecznosciowy.

Strona6z 10



Pobrano z arkusze24.pl

Zadanie 23.

Dla kampanii, ktorej celem jest utrwalenie nazwy produktu i zademonstrowanie jego dziatania, nalezy

zastosowacé reklame

A. radiowa.
B. prasowa.
C. telewizyjnag.
D. zewngtrzna.

Zadanie 24,

Prawidtowa kolejno$¢ elementéw briefu 6M to

A. Money-Mission-Message-Media-Market-Measurement.
B. Message-Market-Money-Media-Mission-Measurement.
C. Mission-Market-Money-Message-Media-Measurement.
D. Market-Mission-Message-Media-Money-Measurement.

Zadanie 25.
Ktory rodzaj reklamy o dzialaniu selektywnym nalezy wybra¢ dla produktu, ktorego sie¢ dystrybucji jest

rozmieszczona nierownomiernie?

A. W Internecie.

B. Nabillboardach.

C. W prasie ogolnopolskie;j.

D. W radiu o zasiggu krajowym,

Zadanie 26.

W duzej agencji reklamowej przed emisjg reklamy w telewizji za wybor najlepszego podwykonawcy

(stylisty, fotografa) jest odpowiedzialny

A. Traffic.

B. Art Buyer.

C. Copywriter.
D. Media Planner.

Zadanie 27.
Do media planu nalezy sporzadzi¢ dokument w formie graficznej, zawierajacy terminy emisji reklam, czyli

A. post-buy.

B. cash flow.
C. flow chart.
D

share of voice.

Strona7z 10



Pobrano z arkusze24.pl

Zadanie 28.

Na podstawie ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, reklamy wszystkich produktow leczniczych
dopuszczonych do obrotu w Polsce, muszg zawiera¢ wskazania do stosowania i zalecenia zapoznania si¢

z ulotka informacyjng. Na te informacje nalezy przeznaczy¢ czas w reklamie wynoszacy co najmnie;j

A. 1 sekunde.
B. 2 sekundy.
C. 3 sekundy.
D. 4 sekundy.

Zadanie 29,

Projektujac reklame prasowa, nalezy kolejno zaplanowac nastgpujace etapy:
A. kreacja reklamy, ustalenie budzetu, identyfikacja odbiorcow, okreslenie celu reklamy.
B. identyfikacja odbiorcow, kreacja reklamy, ustalenie budzetu, okreslenie celu reklamy.

C. ustalenie budzetu, identyfikacja odbiorcow, okreslenie celu reklamy, kreacja reklamy.
D. okreslenie celu reklamy, identyfikacja odbiorcow, ustalenie budzetu, kreacja reklamy.

Zadanie 30.
Znak CE umieszczony na towarze oznacza, ze towar jest
A. elektronicznie przetestowany.
B. wyrobem z branzy elektroniczne;.
C. zgodny z dyrektywami Unii Europejskie;j.
D. dopuszczony do obrotu globalnego.
Zadanie 31.

Przedstawiony zrzut ekranu pokazuje proces trasowania mapy bitowej, ktory wykonano w programie

} MM Dhegr e el Deowewmiwss  Slaity  Mlwpbbest  [ed [Gewds  Ches  Feesy

A. Gimp. Ig’ﬂ. 1’.44--9.'.-\ jEames. e e RiEow T.r,.l.._..... El”%__.,:.ﬁ.ni 5
B. AutoCAD. e L LI T ==
C. CorelDRAW. & CENTRALNA s | !
D. AdobePhotoshop. & KOMISJA " ie—
EGZAMINACYINA = :
CENTRALNA e i
KOM SJA S
i EGZAM NACYJNA
e st =
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Zadanie 32.

Przygotowujac projekt ogloszenia prasowego do druku najlepiej zapisa¢ go w formacie pliku

Z rozszerzeniem

A. .png.
B. .psd.
C. .pdf
D. .jpeg.
Zadanie 33.

Do wielkoformatowych reklam na $cianach budynkéw (Mesh MAO) nalezy zastosowac

A. astralon.
B. diobond.
C. siatke poliestrowa.
D. siatke lentikularng.

Zadanie 34.
Przedstawiony projekt, wykonany w programie CorelDRAW zalicza si¢ do

grafiki operujace;j

A. rastrami.

B. pikselami.

C. wektorami.

FILTERS S.A.

D. bitmapami.

Zadanie 35.
Proces przygotowania projektu do druku obejmuje miedzy innymi rastrowanie ‘: : :.? : ?:..
elektroniczne obrazu. Rysunek przedstawia raster ‘- s Q.' . ‘
« s s * @ -
A. fazowy. :“;; ; ',i
B. amplitudowy. X I'Y X 1
C. stochastyczny. 6:’: :??;‘

D. koncentryczny.
Zadanie 36.

Do opracowania wynikoéw badan ogladalnosci telewizji nalezy wykorzysta¢ dane z badan
A. DAR.
winietowych.

B
C. telemetrycznych.
D

koncepcji reklamy.
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Zadanie 37.

Przy planowaniu kampanii prasowej, parametry kosztowe oblicza si¢ na podstawie wskaznikow

skutecznos$ci reklamy zwigzanych

A. zzasiggiem.

B. zczestotliwoscig.

C. zzasiggiem efektywnym.

D. zczgstotliwosceia efektywna.

Zadanie 38.
W badaniu efektywnosci reklamy przeanalizowano wplyw kampanii reklamowej na wielko$¢ sprzedazy
produktu na dwoch zblizonych do siebie rynkach, przy czym tylko na jednym z nich byta prowadzona

dziatalnos¢ reklamowa. W tym przypadku postuzono si¢

A. technikag AdEval.
B. testem rynkowym.
C. metoda historyczng.

D. badaniem segmentacyjnym.

Zadanie 39.

Przy konstruowaniu przekazow reklamowych stosowane sg badania
A. testowe off air.
B. poekspozycyjne,

C. mediow reklamy,
D. koncepcji reklamy.

Zadanie 40.
CPP to wskaznik okre$lajacy koszt

A. emisji reklamy w dwoch stacjach TV,
B. umieszczenia ,,product placement”.
C. dotarcia do 1% odbiorcow reklamy.
D. dotarcia z reklamg do 10 000 osob.
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