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Sprawdz, czy arkusz egzaminacyjny zawiera 13 stron. Ewentualny brak stron lub inne usterki zglos
przewodniczgcemu zespolu nadzorujacego.

Do arkusza dotgczona jest KARTA ODPOWIEDZI, na ktérej w oznaczonych miejscach:

— whpisz oznaczenie kwalifikacji,

— zamaluj kratke z oznaczeniem wersji arkusza,

— wpisz swoj numer PESEL*,

— wpisz swojg date urodzenia,

— przyklej naklejke¢ ze swoim numerem PESEL.

Arkusz egzaminacyjny zawiera test skiadajacy si¢ z 40 zadan.

Za kazde poprawnie rozwigzane zadanie mozesz uzyskac 1 punkt.

Aby zda¢ czgé¢ pisemng egzaminu musisz uzyska¢ co najmniej 20 punktow.

Czytaj uwaznie wszystkie zadania.

Rozwigzania zaznaczaj na KARCIE ODPOWIEDZI dhlugopisem lub piérem z czarnym tuszem/
atramentem.

Do kazdego zadania podane sg cztery mozliwe odpowiedzi: A, B, C, D. Odpowiada im nastgpujacy
uklad kratek w KARCIE ODPOWIEDZI:

[al | [B] | [€] | (O

Tylko jedna odpowiedz jest poprawna.
Wybierz witasciwa odpowiedZ i zamaluj kratke z odpowiadajaca jej litera — np., gdy wybrales
odpowiedz ,,A”:

W E|C]| D

Staraj si¢ wyraznie zaznaczaé odpowiedzi. Jezeli si¢ pomylisz i blednie zaznaczysz odpowiedz,
otocz ja kotkiem i zaznacz odpowiedz, ktérg uwazasz za poprawnag, np.

@ | l|

Po rozwigzaniu testu sprawdz, czy zaznaczyles wsZystkie odpowiedzi na KARCIE ODPOWIEDZI
i wprowadzites wszystkie dane, o ktorych mowa w punkcie 2 tej instrukcji.

Pamig¢taj, Zze oddajesz przewodniczacemu zespolu nadzorujacego tylko KARTE ODPOWIEDZI.

Powodzenia!

*w przypadku braku numeru PESEL — seria i numer paszportu lub innego dokumentu potwierdzajgcego tozsamosc
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Zadanie 1.

Producent soku ttoczonego ze §wiezych ekologicznych jabtek zamierza wprowadzi¢ na rynek podobny sok,
tyle, ze z gruszek. Jaki gtéwny cel powinien przyja¢ dla kampanii reklamowej?

A. Przedstawienie historii marki.

B. Przyciaggnigcie nabywcow innych marek.

C. Poinformowanie klientéw o nowym produkcie.

D. Przypomnienie o dotychczasowych produktach firmy.

Zadanie 2.

Agencja reklamowa umiescila na swojej stronie www zalagczong informacje. Ktorg forme promocji
zastosowala firma?

Public-relations.
Sprzedaz osobista.

Promocjg sprzedazy.
Marketing bezposredni.

cCaow>

Zadanie 3.

Na podstawie zalgczonych danych okresl, w ktérym z wymienionych periodykéw firma powinna zamiescic¢
reklamg, przy zatozeniu, Zze ma to by¢ czasopismo, ktore osiagneto najwiekszy wzrost sprzedazy w roku

badanym w stosunku do roku poprzedniego. - N Rok 2015 | Rok 2014
. ytut periodykow
A.  Pigkny styl. Procent respondentow
B.  Pigkny dom. Piekny styl 8,40% 6,65%
C. Pickny ogréd. b ‘ '
D. Pigkne mieszkanie. Pigkny dom 9,65% 7,60%
Piekny ogrod 5,30% 5,45%
Piekne mieszkanie |4,20% 2,35%
Zadanie 4.

Klient kupujac sok pomaranczowy przypomnial sobie reklame, ktéra kojarzyla mu si¢ z latem, stonicem,
wakacjami oraz wzbudzita pozytywne emocje. Jak okreslane jest takie przeniesienie emocji na produkt,
w wyniku obejrzenia przekazu reklamowego?

A. Narcyzm.

B. Efekt halo.

C. Neuromarketing.

D. Odbior podprogowy.
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Zadanie 5.

Tworzac kampani¢ reklamowa skierowang do osob miodych, ktdére nie tylko bedag odbiorcami przekazu, ale
rOwniez zaangazuja si¢ w dzialania promocyjne firmy nalezy wykorzystac¢

A. reklamg internetowa.

B. spot reklamowy w telewizji.

C. fanpage firmy na portalu spotecznosciowym.
D. ogloszenie reklamowe w prasie dla mtodziezy.

Zadanie 6.

Agencja reklamowa przygotowuje kampani¢ reklamowg dla salonu fryzjerskiego, dzialajgcego na terenie
Krakowa. Celem kampanii jest pozyskanie nowych klientéw. Ktére z wymienionych mediéw powinna
zastosowa¢ agencja reklamowa?

A. Radio lokalne.

B. Radio ogélnopolskie.

C. Telewizjg ogbdlnopolska.

D. Reklame¢ w miejscu sprzedazy.

Zadanie 7.

Ktore z wymienionych rozszerzen zapisu pliku nalezy wybra¢, aby po zaniesieniu do drukarni grafik mogh
zmienié krdj i kolor czcionki?

A, uff
B. .cdr
C. .peg
D. .gif
Zadanie 8.

Ktory z rysunkéw na pewno zostat wykonany w programie do grafiki rastrowe;?

Reklama ©
Reklama

@
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Zadanie 9.

Przedstawiona grafika ma zosta¢ zamieszczona na bilbordach w wigkszych miastach Polski. Wskaz
nieprawidlowosc, ktora wystepuje w zaprojektowanym przekazie reklamowym.

A. Brak logo. 6
B. Za duzo tekstu. _ RX
C. Za mala grafika. 4
D. Brak hasta reklamowego. =
e L2
Zadanie 10.

Na zatgczonym rysunku przedstawiono czekoladki firmy ,,Avanti”. Do ktdrej kategorii mozna zaliczy¢ hasto
reklamowe znajdujace sie na opakowaniu?

A. Racjonalne.
B. Emocjonalne. _
C. Wskazujace na nowosc. e Avanti poza
D. Pobudzajace ciekawosc.
Zadanie 11.

Agencja reklamowa ,,X-line” zajmuje si¢ przede wszystkim tworzeniem nazw firm, ustlug i produktow.
Fachowe opracowanie nazwy ma na celu zwigkszenie sprzedazy, jak i lepsze dotarcie do konsumenta
1 utrwalenie si¢ w jego umysle. Jaki jest gldowny profil dziatania agencji?

A. Naming.

B. Copywriting.

C. Marketing szeptany.
D. Marketing kreatywny.
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Zadanie 12.
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Na rysunku przedstawiona jest wizytowka stluzbowa pracownika Agencji Reklamowej ,,Ollyy”. Ktorego

podstawowego elementu brakuje na wizytowce?

A. Zdjecia firmy.
B. Adresu firmy.
C. Nazwy firmy.
D. Zdjgcia pracownika.

Zadanie 13.

ollyy

Jan Nowak

Kierownik dziatu reklamy

Agencja Reklamowa
JOLLYY"

Tel 55655555
Faks 5555555
E-mail osobafexample com

Ktore przepisy stanowig o tym, ze wykorzystanie wizerunku kobiety na zala,czonym fragmencw bilbordu

wymagalo jej zgody?

A. Kodeks Pracy.
B. Kodeks etyki reklamy.
C. Ustawa Prawo Prasowe.

D. Ustawa o prawie autorskim 1 prawach pokrewnych.

Zadanie 14.

Otrzymate$ zlecenie zaprojektowania plakatu w formacie A4. Plakat ma by¢ podzielony na trzy czesci
w poziomie, kazda cz¢$¢ ma by¢ w innym kolorze i zawiera¢ rozne informacje. Jakie narzedzie programu
graficznego utatwi Ci podzial obszaru roboczego na trzy czgsci, tak jak na zalaczonej grafice?

A. Skalowanie.

B. Prowadnice.

C. Kadrowanie.

D. Krzywe Beziera.
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Zadanie 15.

Firma zlecita przygotowanie projektu zaproszenia wedtug nastgpujgcych zasad: na srodku napis zaproszenie
w kolorze czarnym, krdj pisma bez szeryfow, dwa elementy ozdobne réwniez na $rodku. Agencja
przygotowata do akceptacji projekt pokazany na rysunku. Wskaz elementy niezgodne z wytycznymi klienta.

ZAPROSZENIE
e D D

A. Kolor czcionki i kréj pisma.

B. Rozmieszczenie elementéw i kolor czcionki.

C. Kr¢j pisma i liczba elementéw ozdobnych.

D. Liczba elementéw ozdobnych i rozmieszczenie elementow.
Zadanie 16.

W kampanii reklamowej wycieczek ekstremalnych dla osob miodych, lubigcych spedzaé wolny czas
aktywnie, majacych odpowiedni zasob pienigdzy powinno si¢ zastosowaé

A. ulotki reklamowe.

B. plakaty reklamowe.

C. reklam¢ w wyszukiwarkach internetowych.
D. spoty reklamowe zamieszczone w TVPogoda.

Zadanie 17.

Duza firma produkujaca napoje i wody mineralne, wprowadza na rynek nowy napdj dla oséb odchudzajacych
si¢. Wedlug strategii reklamy firmy, rynkiem docelowym sg nastolatki, dbajgce o wyglad, ale niestety majace
problemy z nadwaga. Ktory rodzaj reklamy najlepie;j trafi do grupy docelowe;?

A. Prasowa.

B. Internetowa.
C. Zewnetrzna.
D. Telewizyjna.

Zadanie 18.

Producent zabawek dla dzieci zdecydowal si¢ na kampani¢ reklamowa w ogdlnopolskiej telewizji. Spot
reklamowy firmy bedzie ukazywal si¢ kilka razy dziennie o réznych porach dnia. Najmniej korzystnym
czasem antenowym w tym przypadku bedzie

ranek — od godz. 6* do 12%.

potudnie — od godz. 12% do 17%.

popotudnie/wieczér — od godz. 17 do 19%.
wieczér, pasmo najwickszej ogladalnosci, tzw. prime time — od godz. 19*° do 22%.

9 oW
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Zadanie 19.

Migdzynarodowa korporacja zamierza zakupi¢ czas antenowy przed programami informacyjnymi. Wskaz
program, ktory powinna wybra¢ firma, kierujac si¢ przyrostem ogladalnosci w ostatnich dwdch latach.

A. BiznesTV 17:00 rok 2015 2014
B. BiznesPlus 19:30 Program Stacja ogladalnos¢ ogladalnos¢
: BiznesTV 17:00 TVP1 37,23% 34,34%
C. BiznesPRO 18:00 . ‘
Y BTZ“GSINF 1000 BiznesPLUS 19:30 | TVP1 27,55% 25,70%
- blznes - BiznesPRO 18:00 TVP2 13,04% 13,53%
BiznesINFO 19:00 TVN 23,39% 25,66%
Zadanie 20.

W ramach kampanii reklamowej przewidziano ogloszenie calostronicowe w miesigczniku, 10 spotow
reklamowych w lokalnym radio oraz 6 spotow reklamowych w lokalnej telewizji. Na podstawie cennika

zaplanuj budzet reklamowy na calg kampani¢.  cennik wybranych nosnikéw reklamy

A. 60000 zt Nosniki reklamy Cena
B. 62000 zt Ogfoszenie catostronicowe w dzienniku 1000 zt
C. 70000 zt Ogtoszenie catostronicowe w miesieczniku 2 000 zt
D. 71000 zt Spot reklamowy w radiu lokalnym 3000 zt
Spot reklamowy w telewizji lokalnej 5000 zt
Zadanie 21.

Media plan zaklada wyemitowanie 30 spotow telewizyjnych w ciggu 15 dni. Organizacja emisji tych spotow
ma mie¢ charakter pulsacyjny. Ktéry z harmonogramow realizuje to zatozenie?

Liczba spotéw wyemitowanych w kolejnych dniach miesigca
Harmonogram emisji A
A. | dzien 1|2 (3 (4(5|6 [7 [8 |9 |10 |11 |12 |13 |14 |15
liczbaspotow |2 |2 |2 |2 |2 (2 |2 |2 2012 |2 |2 |2 (2 |2

Harmonogram emisji B
B. | dzief 1123 (4]5]6 7 |8 9 (10 [11 |12 [13 |14 |15
liczbaspotow |1 |3 (1 |3 [1 |3 1 |3 1|3 1 |3 1 |3 1

Harmonogram emisji C
c. | dzien 123456 [7 [8 Jofwo 1112 ]13]14 15
liczbaspotow |[x [x [x [x [x [10 |10 |10 |[x |x |x |x [x |x |[Xx

Harmonogram emisji D
D. | dzien 112|134 ]5]|6 7 8 9 |10 [11 (12 |13 |14 |15
liczba spotéow | x [X [5 |5 |5 [x |x |Xx x5 |5 |5 |x |x |[x
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Zadanie 22.

Dokument okre$lajacy wybrane do kampanii media, srodki i nos$niki wraz z informacjami na temat daty
1 miejsca emisji oraz kosztow, to

A. job brief.

B. branding.

C. media plan.

D. brief reklamowy.

Zadanie 23.

Sie¢ hurtowni alkoholi planuje przygotowaé¢ kampani¢ reklamowg w telewizji, promujacg wyroby
alkoholowe i pokrewne. Zaplanowano czas antenowy w godzinach 18:00+20:00. Czy podjgte dzialania sa
zgodne z prawem?

A. Nie, poniewaz naruszajg ustawe o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.
B. Tak, poniewaz sg to godziny najlepsze dla tego rodzaju reklamy.
C. Tak, poniewaz sg odpowiednie dla charakteru dziatalnosci hurtowni.
D. Nie, gdyz sg niezgodne z ustawg o wychowaniu w trzezwosci 1 przeciwdziataniu
alkoholizmowi.
Zadanie 24.

Agencja reklamowa przygotowuje telewizyjny spot reklamowy dla swojego klienta. Jaki jest pierwszy etap
procesu produkcji spotu reklamowego, ktdry powinien zostac¢ przedstawiony klientowi?

A. Casting.

B. Animatic.

C. Storyboard.

D. Udzwigkowienie.
Zadanie 25.

Agencja reklamowa dysponuje papierami o wymienionych gramaturach. Do wydruku wewngtrznych
zestawien tabelarycznych, raportéw 1 sprawozdan agencja powinna uzy¢ papieru o gramaturze

A, 30 gm?
B. 80g/m’
C. 120 g/m’
D. 160 g/m?
Zadanie 26.

Agencja reklamowa przygotowuje kampani¢ reklamowa dla swojego klienta. Zamierza wybraé¢ spot
telewizyjny 1 radiowy jako medium podstawowe oraz billboardy jako medium wspomagajgce. Planujac
harmonogram dziatan catej kampanii, wskaz dziatanie, ktore wymaga najwigcej czasu.

Przygotowanie spotu radiowego.
Zamawianie czasu antenowego.
Przygotowanie spotu telewizyjnego.
Przygotowanie projektu graficznego plakatu.

oCaw>
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Zadanie 27.

Zataczona grafika przedstawia uproszony schemat jednej z technik drukarskich.
Ktorg technike druku przedstawiono na rysunku?

A. Sitowy.

B. Cyfrowy.

C. Wypukly.

D. Offsetowy.
Zadanie 28.

Dziat reklamy firmy produkujacej artykuty chemiczne, przygotowuje ulotki reklamowe. Ulotki maja by¢
drukowane w drukarni w nakladzie 2000 szt., technika offsetowa. W ktorej palecie barw powinna byc
zaprojektowana ulotka?

A. RGB

B. HLS

C. HEX

D. CMYK
Zadanie 29.

Sklep obuwniczy zaméwil napis 3D ,,Obuwie na 100%”, ktéry ma by¢ umieszczony na fasadzie budynku.
Napis ma by¢ wykonany z lekkiego materialu, odpornego na warunki atmosferyczne. Ktéry z wymienionych
materialdéw powinien zosta¢ uzyty do wykonania tego napisu?

A. Sklejka.
B. Tektura
C. Drewno.
D. Styrodur.
Zadanie 30.

Agencja reklamowa otrzymata zlecenie wydrukowania 18 szt. naklejek w rozmiarze 90x90 mm. Naklejki
beda drukowane na arkuszach A4 (210x297 mm) papieru samoprzylepnego. Jakg najmniejsza liczbe arkuszy
A4 nalezy przygotowac, aby wykonac to zlecenie?

A, 2szt.
B 3 szt.
C. 9szt.
D. 18 szt.
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Zadanie 31.
Na ktérym rysunku przedstawiono ploter?

Zadanie 32.

Pobrano z arkusze24.pl

Ktory z wymienionych elementéw stuzy bezpiecznemu przycigciu projektu do ostatecznego formatu
1 gwarantuje, Ze obszar druku bedzie dochodzit do samej krawegdzi po przycigeiu arkusza?

A.
B.
C.
D.

Zadanie 33.

Spad.
Obszar cigcia.
Obszar wydruku.

Wewnetrzy margines.

Tytut spotu/nazwa kampanii:
Dtugos¢ spotu w sekundach:

Klient:

Nazwa produktu (marki):

Nr zlecenia:

Czas Warstwa tekstowa Warstwa audio

Postacie

Tresc stowna

Wskazéwki do muzyki

Wskazéowki do SFX

. |

Ktéry dokument tworzony jest na formularzu pokazanym na rysunku?

Caw>

Tablica do tworzenia scenariusza spotu radiowego.
Tablica do tworzenia scenariusza spotu telewizyjnego.
Umowa o wspolpracy migdzy agencja a stacjg radiowa.
Umowa o wspolpracy migdzy agencja 1 stacja telewizyjna.
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Zadanie 34.

Pracownik agencji reklamowej ma zamie$ci¢ reklame w dwdch miesigcznikach, cieszacych si¢ najwigkszym
zainteresowaniem klientow. Na podstawie wynikéw czytelnictwa miesigcznikow w roku 2016, wskaz
czasopisma, ktére powinny zosta¢ wybrane. Czytelnictwo miesiecznikow w roku 2016

A. M¢j Taras i Twoj Image.

B. MJj Taras i Poradnik ogrodowy.
C. Dobre Rady i Kosmetyki kobiety.
D. Poradnik ogrodowy i Dobre Rady.

Zadanie 35.

mTelewizja o Telewizja
6,8%
®Internet/desktop 6,2% ® Internet/desktop
m Mobile  Mabile
W Dzienniki o Dzignniki
B Magazyny W Magazyny
mOutdoor ¥ Outdoor
W Radio W Radio
wKino mKino

Wykresy przedstawig udzial mediow w globalnych wydatkach w Polsce w latach 2014+2017 r. Wskaz,
medium reklamy na ktére wydatki zmniejszg si¢ najwigce;.

A. Kino.

B. Telewizja.
C. Magazyny.
D. Dzienniki.
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Zadanie 36.

Salon kosmetyczny w celu zwigkszenia liczby klientek, zamieécit w lokalnej gazecie ogloszenie reklamowe
wraz z kupnem rabatowym. Koszt calej kampanii wyniost 800 zt. W ciggu tygodnia od zakonczenia kampanii
do salonu zgtosito si¢ 40 nowych klientek wraz z kuponem rabatowym. Sprawdzajac efektywnos¢ reklamy
okresl, ile wyniesie wskaznik kosztu sprzedazy (CPS - Cost Per Sale).

A 2
B. 4
C. 20
D. 40
Zadanie 37.

Firma ,,Medica” chce przeprowadzi¢ kampani¢ reklamowa, ktora bedzie reklamowaé firme i jej ushugi
medyczne na terenie Matopolski. Spot reklamowy ma by¢ nadawany w czasie najwigkszej ogladalnoSci.
Na podstawie zataczonych danych wskaz stacje, w ktorej reklama bedzie miata najwickszy zasigg.

A Twoa TV Liczba oséb, do ktorej SEacowana liczha
B. Region ITV Stacja telewizji R » €0 Ktore] widzow, ktorzy ogladna
. . . dociera sygnat stacji — grupa . .
C. Region 2TV regionalnej docelowa (w tys.) reklame w prime time
D. Malopolska TV (wtys.)
Twoja TV 2 540 1524
Region 1TV 3250 2750
Region 2TV 2 880 2 600
Matopolska TV 2645 1587
Zadanie 38.

Firma przeprowadzila lokalng kampani¢ radiowg. Grupa docelowa stanowita 2000 oséb w wieku od 15
do 20 lat. Po zakoniczeniu kampanii okazato sig¢, ze spot wystuchato 500 os6b z grupy docelowej. Oceniajac
skutecznos$¢ kampanii oblicz zasi¢g reklamy.

A, 2,5%
B. 4,0%
C. 25,0%
D. 40,0%
Zadanie 39.

W przypadku, ktérej z czterech marek (1,2,3,4) osiggni¢to bardziej efektywny wzrost preferencji zakupu
wsrdd potencjalnych klientow?

Marka % o0sob, ktére wybraty % osob, ktére wybraly
A. Marka 1 marke produktu (przed | marke produktu (pie¢ miesiecy
B. Marka 2 rozpoczeciem kampanii) |  po zakoriczeniu kampanii)
C. Marka3 Marka 1 10 33
D. Marka4

Marka 2 88 90

Marka 3 64 74

Marka 4 32 39
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Zadanie 40.
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telewizja prasa czasopisma radio billboard
codzienna kolorow

Media

Osedetek grupy docelowej,
ktory zapamietatrekime
o
=

Agencja reklamowa podczas prowadzenia kampanii reklamowej firmy X, zapytata respondentéw czy zetkngli
si¢ z dang reklama, a jesli tak, to gdzie si¢ z nig zetkngli. Wyniki badan przedstawiono na wykresie. Ktory
z wymienionych wnioskéw mozna wysnué na podstawie otrzymanych wynikow?

Sow»

Reklama zewngtrzna jest najmniej skuteczna.

Dzienniki czyta stosunkowa niewielka liczba badanych osdb.
Najwicksza grupa respondentow zetkneta si¢ z reklama w radio.
Reklame w czasopi$mie zapamigtato tyle samo 0s6b co billboard.
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